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En el documento de trabajo para la preparación a la V Conferencia del CELAM no son abordado específicamente los medios de comunicación, siendo que los medios masivos de comunicación y, sobre todo las nuevas tecnologías de la comunicación y la información  se están  desarrollando vertiginosamente que en otras áreas del saber que están ejerciendo poderosa influencia en la persona y la sociedad. Es por esto que juzgo importante hacer algunos aportes sobre este tema.

¿En qué mundo nos movemos? 

El fenómeno de la globalización no sólo abarca el ámbito económico, sino el cultural.. Este fenómeno nos viene exclusivamente a través de los Medios de Comunicación Social. Por lo que podemos hablar del poder de los "medios" 

Una de las características más sobresalientes de nuestro mundo actual es la centralidad de los medios masivos tradicionales: prensa, radio y T.V. y de las nuevas tecnologías de la información y la comunicación. Bien se puede decir que vivimos en una "aldea global interconectada "

Esta hegemonía, no solo está relacionada con su extensión cuantitativa  y el desarrollo sorprendente  y masivo de  su consumo, sino que va ocupando, en forma rápida, un lugar de primer orden:

· en la conciencia de las personas: nueva mentalidad, nuevo modo de concebir la vida, nueva cosmovisión, nuevos valores, etc.

· en lo social: nuevas relaciones familiares, sociales, económicas, políticas, etc. 
Actualmente se habla de "nuevos lenguajes" y de "analfabetismo informático"

Nuestra sociedad está informatizada :

· La economía, la política, la cultura se manejan desde la computadora

· El poder ya no está en la posesión de bienes materiales, sino en la posesión de información.

· La globalización, generada por los "medios", está creando una nueva cosmovisión, una nueva lógica, ya no la del razonamiento verbal, sino la lógica de las diferencias, de la pluralidad, de las individualidades, del sentimiento.

· Lo que cuenta es lo que aparece en la pantalla, la apariencia, el espectáculo, el show

· Nuestras acciones son dirigidas por la imaginación, por el sueño, pero no por nuestra propia imaginación, sino por la de los que tienen el poder de los "medios" 

La información, no solo es poder, sino mercado. Se da la información para el consumo. La pantalla nos dice dónde debemos comprar, lo que debemos comer, vestir, leer, etc. Nuestra vida es imitación de lo que nos dice la pantalla. Influye sobre el desarrollo psicológico, moral y social de las personas, la estructura y el funcionamiento de las sociedades, la percepción y la transmisión de los valores, las ideologías y las convicciones religiosas.

Los "medios" como poder y como mercado se han convertido en legitimadores de acontecimientos, de ideas y de comportamientos reprochables.

Si la Iglesia quiere llegar a la juventud para transmitirle valores humanizantes ante una sociedad deshumanizada, masificadora, materializada, hedonista, disfrutadora de bienes fugaces, violenta... tendremos que adaptarnos a su lenguaje, que no es otro que el de los "medios".

Los Medios de Comunicación masiva, sobre todo la televisión, tienden a hacer de la persona un simple receptor, pasivo, consumidor, acrítico. Ante esto, es importante que la Iglesia como educadora se proponga la formación en los "medios", con los  "medios" y para los "medios, contribuyendo a que las personas seamos sujetos activos o perceptores ante los mensajes que vienen de los "medios". Hacer de los niños-niñas y jóvenes no sólo críticos y cuestionadores, sino activos en la transformación de esa realidad que observan desde los "medios" y así se convertirán en ciudadanos responsables. Deben tener criterios éticos para moverse en el mundo del ciberespacio y saber usar los medios para su desarrollo personal integral y no para su destrucción o perversión

La Iglesia tiene la suficiente autoridad moral, sobre todo en Latinoamérica, para dejar escuchar su voz ante cualquier problema y dar criterios éticos en defensa de la dignidad humana, de los derechos humanos y pronunciarse ante problemas emergentes.

En esta sociedad informatizada o sociedad de cristal, vemos cómodamente sentados-sentadas la guerra, el terrorismo, la discriminación, la injusticia social, el hambre, la miseria, la violencia callejera, la destrucción del medio ambiente y sus consecuencias. Esta sobredosis de violencia nos lleva con frecuencia a insensibilizarnos, a evadirnos, a conformarnos con una realidad dada. Ante este hecho, la Iglesia, a través de los centros educativos que dirige y de los medios de comunicación de su propiedad, debe tomar en serio la formación en valores como la solidaridad, la justicia, el respeto por la vida humana y la naturaleza, la equidad de género, la paz., el valor del ser, el bien y la belleza. Aprovechar las nuevas tecnologías de la comunicación para la formación de la niñez, juventud y de la familia. Ofrecer técnicas concretas para análisis de programas televisivos, radiales y aprovechar internet como medio de información e investigación.

Internet tiene grandes posibilidades de comunicación por sus múltiples características: interactividad, espontaneidad, instantaneidad o inmediatez, alcance mundial, adaptabilidad, variedad de idiomas, etc

El uso de internet ha cambiado las relaciones humanas, comerciales, políticas, 

culturales, religiosas. La educación, los medios de comunicación, la publicidad, se   conciben de modo diferente y con la ventaja de, no solamente, darnos información, sino de enviar información. En este sentido la comunicación se horizontaliza. 

Cada vez más se multiplican los "cafés internet" en nuestras ciudades y a bajos costos. Internet. Para los niños- niñas y los jóvenes es una puerta abierta a un mundo atractivo, seductor. ¿Cómo lo usan? Generalmente para entablar relaciones a través del correo electrónico o el chat , para buscar información y explorar nuevos mundos, para jugar. Pero no siempre esta puerta les lleva al bien y la verdad. La pornografía, el engaño, la violencia, el chantaje, la manipulación  están presentes.

Otro aspecto a tomar en cuenta es que produce adicción, lo mismo que la televisión y el móvil, actualmente  con imágenes, y  con ello,  pérdida de una verdadera comunicación en la familia, las amistades y el contacto con la naturaleza.

El gran límite de internet es que no hay control y reglamentación para su uso. De ahí la gran responsabilidad de los padres de familia, los educadores, agentes de pastoral de formar a los niños- niñas y jóvenes en el buen uso de  estos "medios" y de hacer presión a las autoridades para que por lo menos controlen el funcionamiento de los locales públicos de internet y de juegos electrónicos.

Los medios de comunicación deben estar guiados por los principios de la verdad, el respeto de la dignidad de la persona y el servicio al bien común. La libertad de expresión es un valor y un derecho de la persona humana siempre que no vaya en contra de la dignidad humana, del bien común y de normas éticas básicas que deben regir a toda persona y a toda comunidad.  

Actualmente los móviles o teléfonos celulares GCM o GMRS con imagen en movimiento y T.V. están supliendo a la pantalla chica o televisor porque éste estatiza. Su gran poder se ha podido comprobar en estos últimos tiempos haciendo propaganda electoral en muy pocos días y obtener el triunfo, o para socializar el vandalismo en el caso del incendio de coches en Francia; también para buscar pornografía.

Si bien los nuevos adelantos tecnológicos contribuyen al desarrollo personal y social, sin embargo se siguen dando contradicciones y paradojas. Por un lado los "medios promueven valores y al mismo tiempo antivalores:

· Libertad de expresión
......................... manipulación ideológica y comercial

· Apertura a realidades culturales.......... alienación- dominación cultural

· Equidad de género..............................  discriminación de la mujer

· Cultura de la paz.................................  violencia generalizada

· Expansión de las nuevas tecnologías...  brecha digital

Es importante en nuestra labor formativa contrastar estas y otras contradicciones para no ser presas de intereses ocultos. 

Fundamentos teológicos de la comunicación humana:

La comunicación humana tiene su fundamento en la comunicación Trinitaria: el Hijo es la Palabra pronunciada por el Padre y  el Hijo, que asume nuestra naturaleza humana, se comunica con nosotros a través del Espíritu.

Dios sigue comunicándose con la humanidad a través de la Iglesia, portadora y depositaria de su revelación y a la que se le ha confiado el mandato de enseñar el Evangelio.
A partir del Concilio Vaticano II la Iglesia ha valorado los Medios de Comunicación Social como medios eficaces para la evangelización.

El Decreto conciliar: Inter Mirifica (1963) en sus dos capítulos, habla del buen uso de los Medios de Comunicación y del apostolado a través de ellos. 

La Instrucción Pastoral: Communio et Progreso ( Pablo VI.- 1971) al hablar de los medios de comunicación dice: " La Iglesia los ve como ‘dones de Dios', ya que, según designio de la Divina Providencia, unen fraternalmente a los hombres para que colaboren así con su voluntad salvífica". «... los medios modernos de comunicación ofrecen nuevos instrumentos para que la gente se confronte con el mensaje del Evangelio » y afirma que la Iglesia se sentiría culpable ante Dios se dejara de usar los medios de comunicación para la evangelización.

Juan Pablo II en la Aetates Novae habla  de el «potencial enorme» de los medios «para promover la paz y construir puentes entre los pueblos», los llama "el primer arerópago de la edad moderna », y declara que « no basta usarlos para difundir el mensaje cristiano y el Magisterio auténtico de la Iglesia, sino que conviene integrar el mensaje mismo en esta ‘nueva cultura' creada por la comunicación moderna"

La Iglesia no puede estar al margen de los avances tecnológicos de las comunicaciones, que son irreversibles, si no quiere perder el tren de la posmodernidad y el diálogo con las realidades presentes. 

¿Cómo podría la Iglesia aprovechar las nuevas tecnologías?:

1. Utilizando los "medios" para la nueva evangelización y reevangelización, para la transmisión del mensaje cristiano en la catequesis, las celebraciones litúrgicas, los testimonios de vida, la religiosidad popular, el diálogo con el mundo moderno, transmisión de valores humano-cristianos. Transmitir el Evangelio "con ocasión o sin ella" como diría Pablo con nuevos lenguajes, con nuevas técnicas y nuevos comportamientos sociológicos, con nueva mentalidad.

Jesús, el gran comunicador y maestro, utilizó un nuevo lenguaje, un lenguaje moderno: las parábolas, las comparaciones. Hoy en día el lenguaje predominante es el de la imagen ya sea en la pantalla chica o en la pantalla móvil.

"La Buena Nueva es entusiasmo y esperanza, con ese ánimo deben los comunicadores anunciar el Evangelio, nunca amenazando, aburriendo y mucho menos, siendo coercitivos, ya que el mensaje de Jesús es de amor." Jonh P.Foley Si queremos cumplir el mandato de Jesús: "predicar sobre los tejados" ( Lc 12, 3), "a todos los pueblos" ( Mc 16, 15), "hasta los extremos de la tierra" ( Hechos 1, 8), "vayan y hagan que todos los pueblos sean mis discípulos..." (Mt. 28,19), tendremos que utilizar los lenguajes  que, hoy en día, llegan al mundo contemporáneo. 

2. Dialogando con el mundo: al modo de Jesús desde las realidades sociales, políticas, que conversó con enfermos, publicanos, pecadores sobre temas, problemas y necesidades emergentes en su tiempo.

La Iglesia jerárquica ha hablado en diversas ocasiones sobre los medios de comunicación como "inventos admirables de estos tiempos que más afectan la vida intelectual y espiritual del hombre". Desde el Concilio Vaticano II  se vio que la Iglesia tenía que estar dentro del mismo progreso humano, compartiendo las experiencias de la humanidad e intentando entenderlas e interpretarlas a la luz de la fe y urgía a los cristianos a "hacer un uso creativo de los descubrimientos y nuevas tecnologías en beneficio de la humanidad y en cumplimiento del designio de Dios sobre el mundo»... para «una utilización sabia de las potencialidades de esta "era informática", con el fin de servir a la vocación humana y trascendente de cada ser humano, y así glorificar al Padre de quien viene todo bien" - Inter Mirifica

La Aetates Novae dice: "En este contexto animamos a los pastores y al pueblo de Dios a que profundicen el sentido de todo lo que se refiere a las comunicaciones y a los medios de comunicación y a traducirlo en proyectos concretos y realizables". 

Después del Concilio, en muchos países se crearon radios  comunitarias católicas y canales de televisión, que han contribuido y contribuyen al cambio social, pero también existen otros medios católicos simplemente proselitistas, que transmiten una religiosidad intimista, alejada de la realidad y adormecedora.

La Iglesia debe mantener una presencia activa en el mundo actual, desde las realidades particulares: nacionalidades, culturas y ejercer su misión profética desde estos "nuevos aerópagos".

3. Ejerciendo su misión de madre y maestra: Nuestro compromiso de bautizados-bautizadas nos lleva a tomar en serio nuestra formación para los "medios, con los "medios y desde los "medios". 

Es importante desarrollar la capacidad crítica ente los mensajes que nos tren los medios de comunicación: prensa, radio, televisión, internet. Saber cuestionar mensajes contrarios a la ética y moral humana-cristiana.

La Instrucción Pastoral Communio et progressio dice: "Para que no estén completamente alejados de las realidades de la vida y asuman sin preparación la tarea apostólica, los futuros sacerdotes y los religiosos y religiosas, durante su formación en Seminarios y Colegios, han de estudiar la influencia de estos medios de comunicación sobre la sociedad humana y aprender su uso técnico. Esta preparación es parte de su formación integral".  

--------

Si queremos llegar a la juventud para transmitirle valores humanizantes ante una sociedad deshumanizada, masificadora, materializada, hedonista, disfrutadora de bienes fugaces, violenta... tendremos que adaptarnos a su lenguaje, que no es otro que el de los "medios".

Los Medios de Comunicación masiva, sobre todo la televisión, tienden a hacer de la persona un simple receptor, pasivo, consumidor, acrítico. Ante esto es importante que la Iglesia se proponga la formación de los agentes de pastoral, laicos y laicas en los "medios" y que sean agentes multiplicadores de la formación de sujetos activos o perceptores ante los mensajes que vienen de los "medios".

Las personas, desde la niñez, debemos desarrollar la conciencia crítica, saber descubrir la intencionalidad de los dueños y productores de los programas. Hacer de los niños-niñas y jóvenes no sólo críticos y cuestionadores, sino activos en la transformación de esa realidad que observan desde los "medios" y así se convertirán en ciudadanos responsables. Deben tener criterios para moverse en el mundo del ciberespacio con criterios éticos sólidos y saber usar los medios para su desarrollo personal integral y no para su destrucción o perversión. 

La Iglesia tiene la suficiente autoridad moral, sobre todo en Latinoamérica, para dejar escuchar su voz ante cualquier problema y dar criterios éticos en defensa de la dignidad humana, de los derechos humanos y pronunciarse ante problemas emergentes.

La Iglesia no solamente deber ser docente, sino también discente o discípula, que sepa escuchar  la opinión pública a través de los "medios" y participar en el debate y diálogo con el mundo sin actitudes moralistas, punitivas, censuradoras; comprometiéndose en la búsqueda de soluciones que vayan en favor de las personas y los pueblos.

No está demás redundar en la poderosa influencia de las nuevas tecnologías de la comunicación y decir que nadie se escapa de su influencia y que llevan al cambio de estilos de vida y de conducta. En esta sociedad informatizada o sociedad de cristal, vemos cómodamente sentados-sentadas la guerra, el terrorismo, la discriminación, la injusticia social, el hambre, la miseria, la violencia callejera, la destrucción del medio ambiente y sus consecuencias. Esta sobredosis de violencia nos lleva con frecuencia a insensibilizarnos, a evadirnos, a conformarnos con una realidad dada. Ante este hecho los cristianos debemos tomar en serio la formación en valores como la solidaridad, la justicia, el respeto por la vida humana y la naturaleza, la equidad de género, la paz., el valor del ser, el bien y la belleza. Aprovechar las nuevas tecnologías de la comunicación para la formación de la niñez, juventud y la familia. Ofrecer técnicas concretas para análisis de programas televisivos, radiales, usar el periódico como un recurso didáctico, internet como medio de información e investigación.

4. Sacando partido a internet:

Internet tiene grandes posibilidades de comunicación por sus múltiples características: interactividad, espontaneidad, instantaneidad o inmediatez, alcance mundial, adaptabilidad, variedad de idiomas...

El uso de internet ha cambiado las relaciones humanas, comerciales, políticas, 

culturales, religiosas. La educación, los medios de comunicación, la publicidad, se   conciben de modo diferente y con la ventaja de, no solamente, darnos información, sino de enviar información. En este sentido la comunicación se horizontaliza. 

Es un medio que ofrece a la Iglesia grandes posibilidades de dar a conocer el mensaje cristiano. Nunca los predicadores han llegado a millones de cibernautas. Muchas diócesis, parroquias e instituciones de iglesia tienen sus páginas web por las que transmiten información, mensajes salvíficos, catequesis, lecturas bíblicas, comentarios, forman comunidades de fe virtuales, etc.

Los agentes de pastoral no deben tener miedo a internet. Es necesario alfabetizarse digitalmente si no quieren quedar aislados del mundo, sobre todo de los jóvenes porque es el principal lenguaje que utilizan.

Cada vez más se multiplican los "cafés internet" en nuestras ciudades y a bajos costos. Siempre está llenos. Internet para los niños- niñas y los jóvenes es una puerta abierta a un mundo atractivo, seductor. ¿Cómo lo usan? Generalmente para entablar relaciones a través del correo electrónico o el chat ( se ha popularizado la palabra "chatear"), también para buscar información y explorar nuevos mundos, para jugar. Pero no siempre esta puerta les lleva al bien y la verdad. La pornografía, el engaño, la violencia, el chantaje, la manipulación  están presentes.

 Otro aspecto a tomar en cuenta es que produce adicción, lo mismo que la televisión y el móvil, actualmente  con imágenes y T.V., con ello pérdida de una verdadera comunicación en la familia y los amigos reales, no virtuales y el contacto con la naturaleza.

El gran límite de internet es que no hay control y reglamentación para su uso. De ahí la gran responsabilidad de los padres de familia, los educadores, agentes de pastoral de formar a los niños- niñas y jóvenes en el buen uso de  estos "medios" y de hacer presión a las autoridades para que por lo menos controlen el funcionamiento de los locales públicos de internet y de juegos electrónicos.

Los medios de comunicación deben estar guiados por los principios de la verdad, el respeto de la dignidad de la persona y el servicio al bien común. La libertad de expresión es un valor y un derecho de la persona humana siempre que no vaya en contra de la dignidad humana, del bien común y de normas éticas básicas que deben regir a toda persona y a toda comunidad.  

Actualmente los móviles o teléfonos celulares GCM o GMRS con imagen en movimiento y T.V. están supliendo a la pantalla chica o televisor porque éste estatiza. Su gran poder se ha podido comprobar en estos últimos tiempos haciendo propaganda electoral en muy pocos días y obtener el triunfo, o para socializar el vandalismo en el caso del incendio de coches en Francia. 

RETOS QUE DEBE PLANTEARSE LA IGLESIA:

1. Formación en valores desde la escuela, la catequesis y toda instancia formativa, partiendo de los mensajes y programas que nos dan los Medios de Comunicación Social y utilización de estos medios para la nueva evangelización.

2. Defensa de la dignidad humana mellada en programas como la publicidad, las telenovelas, miniseries, etc.

3. Cuidado del medio ambiente

4. Defensa de la diversidad cultural, racial y religiosa.

5. Voz profética activa ante autoridades civiles, dueños de los medios, programadores y realizadores respecto a contenidos, horarios de transmisión, etc.

6. Creación y mantenimiento de medios de comunicación propios de la Iglesia.

7. Planes pastorales sobre medios de comunicación que contemplen:

· Comisiones de comunicación social en cada diócesis

· Publicaciones, programas televisivos, radiales, aundiovisuales, creación de páginas web, etc. creativos, con lenguajes nuevos y atrayentes y con mentalidad abierta.

· Programación de paneles y mesas de discusión sobre temas actuales y controvertidos. 

8.  Utilización de nuevas estrategias de evangelización y catequesis mediante técnicas 

       comunicativas. 

9.    Orientación espiritual mediante los medios de comunicación.

10.  Formación en materia de comunicación en escuelas de laicos, seminarios, 

       congregaciones religiosas, etc.

11.  Relaciones públicas con los medios de comunicación. 
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